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Ministerium fir Handel und Tourismus Lose-Blatt-Sammlung 2/1
Arbeitsgruppe Wihrungsunion / Ckonomie

HINWEISE

zur Preisbildung in Handelsunternehmen mit Einfilhrung der
Wihrungsunion

Grundlagen filr die Preispolitik sind:

- Qesetz iber die Preisbildung und die Preisillberwachung beim
Ubergang zur Sozialen Marktwirtschaft - Preisgesetz -
{Gesetzblatt

- Verordnung iber die Aufhebung bzw. Beibehaltung von Rechts-
vorschriften auf dem Gebiet der Preise (Gbl. b

Das vorliedende P r e i s & e s e t 2 bildet die rechtliche
Grundlage fir die Ermichtigung der Regierung, grundsdtzlich die
bisher stuatlich bestiitigten Preise freizuge b e n.

s wurde so gestaltet, daB es den in Artikel 1 des Vertrages
iiber die Schaffung einer Wehrungs-, HWirtschafts- und Sozial-
union (Staatsvertrag) beschriebenen Prinzipien der sozialen
Marktwirtschaft mit der freien Entscheidung der Unternehmen
gerecht wird.

Subventionen werden grundsdtzlich nicht gewdhrt, Ausnahmen
werden insbesondere mit der Ve r o rd n un g uber die
Aufhebung bzw. Beibehaltung von Rechtsvorschriften auf dem
Gebiet der Preise geregelt.

Mit der Einfilhrung der D- Mark sollte von den Unternehmen
folgendes beachtet werden:

1. Die Direktoren bzw. Geschiftsfilhrer der Handelsunternehmen
(einschlieBlich Gaststdtten)} sind dafiir verantwortlich, daB ab
1.7.1990 alle Waren zu DM- Preisen angeboten und die vorhande-
nen Handelsbestinde auf der Grundlage der " Richtlinie iber
Grundsitze zur Durchfilhrung der Inventuren der Vermbgenswerte
und zur Umbewertung der Warenbestdnde per 30.6.1990 " erfaBt
und umbewertet werden,

2. Die Direktoren bzw. Geschiftsfilhrer der Handelsunternehmen
- (einschlieBlich Gaststdtten) sind ab dem 1. Juli 1990 fir die
Festsetzung der Preise selbst verantwortlich. Sie sollten d:e
Verkaufspreise fir ein Erzeugnis so festleden, daf

8) die Marktfshigkeit und der Absatz der Ware unter Berilcksich-
tigung von Angebot und Nachfrage bei Beachtung des BRD-
Freisniveaus gesichert wird,

b) die betrieblich notwendigen Kosten gedeckt und ein.erforder-
licher Gewinn erzielt werden,

¢} die Steuern in der festgelegten Hihe abgefilhrt werden kHnnen.
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kaufskalkulation.

Zur Unterrichtung und zum Schutz des Letztverbrauchers sowie
zur Forderung des Wettbewerbs sird bei Waren und Leistungen,
die fir den Letztverbraucher bestimmt sind, ab 1.7.1980 grund-
sitzlich.-die zu zahlenden DM- Preise anzugeben.

Alle Yertridge und Lieferungen sind bis zum Beginn der Wiahrungs-
union mit den Vorlieferanten auf DM- Basis umzustellen. Die
Vreise ktnnen von den Vertragspartnern grundsitzlich frei ver-—
einbart werden.

Preismifbrauch ist verboten. Er liegt vor, wenn ein Unternehmen
Entgelte fordert, die infolge der Ausnutzung einer wirtschaft-
Jichen Machtstellung oder einer Mangellage unangemessen sind.

Damit am Tag der Wahrungsumstellung und Freigabe der Preise bei
wichtigen Konsumgiitern des tiglichen Bedarfs Schwieridkeiten
auf dem Gebiet der Information freier Marktpreise ausgersumt
wirden ktnnen, wird auf folgenden Ebenen ein zeitweiser

Informations=sservicae

eingerichtet: Ministerium fir Wirtschaft
Ministerium fiir Handel und Tourismus
Bezirksverwaltungsbehiirden (RdAB)
Landratssmtuer
GroBhandelsunternehmen.

. Auf Anfrage erhalten Handelseinrichtungen Orientisrungswerte

genanut, die den vom Statistischen Bundesamt der BRD ermittel-
ten durchschnittlichen Marktpreisen der BRD entsprechen.

Zum 15.6.1980 wird den “Service- Stationen” ein Auskunftsmate-
rial, in dem fiir ausgewshlte Konsumgiiter die Orientierungs-
preise der BRD genannt sind, ibergeben, Der Informationsservice
ist auf der Ebene der értlichen Rite im Zeitraum vom 25. Juni
bis zum 20. Juli erreichbar.

Fiir ein erfolgreich arbeitendes Handelsunternehmen ist eine
exukte Preiskalkulation unerlaBlich.

nter marktwirtschaftlichen Bedingungen kommen verschiedene
Kalkulationsverfahren zur Anwendung:

z. B. Aufschlagskalkulation, Rickwsrtskalkulation, Differen=z -
kslkulation, Bezugskalkulation,lSelbstkostenkaIkulation, Ver-

Am gebrBuchlichsten ist die sodenannte Aufschlags- bzw. Vor-
wartskalkulation., Vereinfachte Darstellung:
Einkaufspreis
+ Handelskosten

4 Gewinnsufschlag

= Yerkaufspreis, netto
+ Mehrwertsteuer

= Verkaufspreis, brutio
Bei der Riickwirtskalkulation wird von einem angenommenen Preis

der Gewinn retrograd, d.h. durch Abzilge von Kostenbestandtei-
ltn ale Hest, ermittelt.
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Ein detailliertes Kalkulationsschema ist als Hilfe /
Empfehlung mit An 1l age 1 beigefiigt.

7.2. Fur die erstmalige Preisfestsetzung werden foldende
Arbeitssichritte empfohlen: .

a}) Ermittlung des Einkaufspreises (1lt. Rechnung, ohne Mehr-—
wertsteuer)

b} Ermittlung der Kosten des Geschsfts jahres 1989,

zuziglich Kostenerhshung 1990 einschlieBlich
Gemeinkostenumlage (dar, Verwaltungskosten, Zinsen)
Zufithrung zum Primienfonds usw.

c) Festlegung einer angestrebten Grife des Gewinns

d} Die Summe aus Ziffer b) und c) ergibt den Beitrag zur
- Deckung der direkten und indirekten Kosten sowie des ange-
strebten Gewinns.

e€) Der Aufschlagssatz auf den Einkaufspreis ergibt sich aus
dem Verhdltnis des Deckundsbeitrages zum Narenexnsatz, L,
zur Summe der Einkaufspreise, nach der Formel

Deckungsbeitrag x 100

Wareneinsatz
Bemzufolge enthilt der Verksufspreis

- den Einkaufspreis

- die direkt zurechenbaren Kosten ( z.B. Lohnkosten, Waren-
bezugskosten)

- die indirekt zurechenbaren Kosten (Gemeinkosten)

- den Gewinn

- dic Mehrwertsteuer.

Als Orientierung kdnnen die inder An 1l a g e 2 genann-
ten Handelsspannen berleksichtigt werden.

7.3. Die knlkulatorlsche Tétigkeit ist stets mit der analytischen
zU verbinden, die darauf gerichtet sein muB, die Kosten zu
minimieren und die Gewinne im Rahmen der auszuhandelndvn Lie=
fer- und zu realisierenden Verkaufspreise zu erhshen. Das er -
fordert, in bestimmten AbstBnden sogenannte Wirtschaftlich-
keitsberechnungen vorzunehmen.

L
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Anlage 1

Kalkulastionsschemna

L%

LRE

Beispiel = DM =
Aufschlagskalkulation
01. Hetto-Einkaufspreis 88, 00
(um die Steuer reduzierter Brutto-
Einkaufspreis)

02. - Lieferrabatt - 2,00
03. - Lieferantenskonto (PreisnachlalB

bei Bezahlung vor dem FHllig-

keitsdatum der Rechnung) - 3,00
04. = tatslchlicher Einkaufspreis 83,00
05. + Bezugskosten, einschl. Verpackungs-

kosten 10,00
068. = Bezugspreis/Einstandspreis 93,00
07. + direkt zurechenbare Kosten

(z. B. Lohn-, Warenbezugskosten) 15,00
08. + indirekt zurechenbare Kosten 10,00

(Gemeinkosten)
09. = Selbstkostenpreis - | 118,00 .
10. + angestrebter Gewinn 5,00
11. = Barverkaufspreis 123,00
12. + Kundenskonto, Kundenrabatt 3,00
13. = Hetto-Verkaufspreis 126,00
14. + Mehrwertsteuer (auf 13}, z. B. 14 % 17, 64
15. = Brutto-Verkaufspreis/Auszeichnunds-

preis (etikettierter Preis) 143, 64

Da in der Regel der Auszeichnungspreis vorgedeben ist, maéht
sich eine RickwhHrtsrechnung erforderlich:

16. Brutto-Verkaufspreis/Auszeichnungspreis 150, 00
17. - Mehrwertsteuer, Abschlag 12,28 % 18,42
18. = Netto-Verkaufspreis 131.58
19. - Kundenskonto, Kundenrabatt 3,00
20. = tats#chlicher Verkaufspreis 128,58
21, tatsichlicher Gewinn (20 - 9) 10, 58
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